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Occhiali

er presentare la nuova
Pcollezione di occhiali da

sole, Ray-Ban (marchio
del gruppo Luxottica) ha scel-
to Berlino, una delle capitali
piutvivacialmondo non soltan-
to per l’arte e la cultura, ma an-
che per la tecnologia. Cornice
dellapresentazione e dell'inau-
gurazione di una mostra ad
hoc ¢ stata, mercoledi sera, la

Humboldt Umspannwerk, ex '
centrale elettrica costruita tra ;

11924 e i1 1926, chiusa solo do-
po la caduta del Muro e ricon-
vertitain complesso per esposi-
zioni ed eventi.

La nuova linea si chiama
Ray-Ban Te-
ch:lemontatu-
resonoinfibra
di carbonio,
con cerniere

aste ingomma iniettata.

La mostra allestita a Berlino
éunpercorsosensoriale e inte-
rattivo che ripercorre le tappe
dell'innovazione Ray-Ban, dal
modello Aviatore, creato negli
anni 30 e mai passato di moda,
alla collezione Tech di
quest’anno. L'investimento in
ricerca e in comunicazione di

; Luxottica su Ray-Ban (mar-

chio nato negli Stati Uniti nel
1937) testimonialastrategia del
gruppo di potenziare, accanto
al ricco portafoglio licenze -
che include marchi dellamoda
come Chanel, Dolce&Gabba-
na,Prada e Versace - imarchi
propri, in parti-
colare Ray-Ban
e Persol, a cui &
stato dedicato
uneventoduran-

monoblocco, te Pultimo Salo-
le lenti sono in ne del mobile di
policarbonato ' e Milano.

oincristalloei Superleggeri. Ray-Ban Tech, G.Cr.

terminalidelle infibradicarbonio
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