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Oakley, il segreto degli occhiali “sartoriali”

Veri e propri “attrezzi sportivi” per gli atleti di varie discipline che arrivano a costare anche quattromila
dollari al paio e non conoscono la crisi. Il marchio Usa da tre anni & diventato proprieta di Luxottica

SARA BENNEWITZ

Milano

¥ &un produttore americano dioc-
chiali, che preferisce parlare del-
le sue montature come se fossero
attrezzi sportivi. Oakley si presen-
ta agli atleti di varie discipline—e
a chi lo sport preferisce guardarlo
daunalentesofisticata—comeun
prodotto sartoriale cucito a misu-
radelle esigenze del cliente. Nona
caso, anche nei periodi peggiori
dellacrisi Usa, lacollezione “Elite”
di 250 paiia di occhiali al titanio da
4miladollariY'uno, & andataruba.
Da quando tre anni fa Oakley &
statorilevato da Luxottica, il fattu-
rato del marchio californiano ¢
cresciuto a duc cifre sfiorando quota 1,2
miliardi di dollari a fine 2009 (erano 761,9
milioni a fine 2006).
«L'integrazione con

Luxottica— spiega Co- “Curlamo

lin Baden, amministra- ogni pa_llt!colare

tore delegato di Oakley ~ P&F migliorare

— ¢i ha permesso di le performance

guardare al mondo del- ¢ Il benessere
dei clienti”

'occhialeria da un altro
punto di vista. Essere
parte di un gruppo italiano molto forte sul
design ci ha afutato a sviluppare le nostre
collezioni donna ¢ quelle meno sportive.
Ma anche Oakley ha dato un suo impor-
tanite contributo in termini di tecnologie,
ad csempio nelle lenti polarizzate, dove
Luxottica era meno avanti di noi».

Mail colosso diAgordohafornitoaOak-
ley anche una piattaforma distributiva
straordinaria e presente a livello globale.
Nel 2009 le vendite negli Stati Uniti sono
aumentate del 6% rispetto all'anno prece-

dente,inEuropadel 10%cinAsiadell'11%.
«Alivello geografico i tassi di crescita mag-
giori si registrano in Sudamerica —- osser-
va Baden - ma per noi l'area strategica-
mente pitt importante & P'Europa, un con-
tinente dove investiamo la maggior parte
del nostro budget nella comunicazione e
dove stiamo dedicando {empo e risorse.
Riteniamo infatti che il nostro marchio sia
ancorapococonosciutonel Vecchio conti-
nente, un'areadoveesistonoinveceottime
opportunita di crescitar, Oltre alle Olim-
piadi invernali di Vancouver, Oakley ha

sponsorizzato I'’America’s cup di
Valencia, si presentera con i suoi
atleti al Tour de France, ma so-
prattutto conta diessere presente
alleOlimpiadidiLondradel 2012.
. Alcuni importanti atleti colla-
borano con Oakley per disegnare
la montatura giusta di occhiali
adatta a quella particolare disci-
plina: Certo, tuttigliocchialihan-
nolentiidro e oleo repellenti, fori
particolari per non farle appan-
nare conilcaldo o conilsudore (e
anche le montature sono a prova
diurti e disegnate per non scivo-
lare via), ‘I'ra questi atleti c'¢ an-
che il ciclista americano Lance
Armstrong, entrato nella leggen-
daperavervinto settevolleil Tour
deFrance, che insieme al gruppo
diFoothill Ranchha disegnatoun
nuovo modello di occhiali. E cosi
su progettazione di Oakley insie-
meadArmstrong, ¢natoJawbone
(letteralmente osso di mascella),
quellamontaturache perifanati-
cidel ciclismo & diventataimpor-
tante tanto quanto labicicletta.

Un'altra specialith di Oakley &
quella di poter personalizzare I'occhiale,
facendoincidereil proprio nome sullelen-
ti, scegliendoicolori della montaturainto-
natiaquellidellasquadradclcuorc(oaico-
loridel college e dell universita) talidaren-
dere ogni occhiale unico. «Oakley ha tec-
nologie proprietarie e oltre 600 brevettire-
gistrati in tutto il mondo. Cura tutti i pas-
saggi dal disegno alla realizzazione della
montaturaeinventamontatureingradodi
migliorare la performance degli atleti ¢ il
benessere dei nostri clienti.
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