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«I1 3D del futuro? Anche al bar»

Con le tv tridimensionali la novita degli occhiali che offrono protezione e qualita
L'ad di Oakley: «In 10 anni tutto il mondo sara virtuale. Dal business al cinemay

Per gli occhi
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Le lenti

Gli ocehiali 3D Gascan di
Qakley, in edizione limifata
per il film Tron (a destra)
in vendita negli Stati Uniti
a 120 dollari, sono
disponibili anche in talia
su ordinazione

llprogettista -

48 anni, architstto; Colin
Baden (folo sofi) &
subenirato come ad di
Oakley al fondatore
deil’azienda, Jim Jannard,
che ora si occupa di
videocamere ad affa
definizione

L’innovazione

- 1a scommessa di Baden &

che entro dieci anni fa
realts virtuale sara parte
della vita quotidiana come
lo & diventato Intemnet.
«Futurista» per vocazione,
Baden & ira i progethisti
del quartier generale
Oakley a Foothilt Ranch,
California: suflo stife di una
nave spaziale ('azienda lo
definisce «inferplanetario»)

I'paradosso del-
Findustria del-
I'infrattenimen-
to in 3D? Hol-
. lywood fa un
sacco di lavoro (e spende
una barea di soldi) per girare
film sempre pin sofisticati in
formato tridimensionale. Poi
pero al cinema lo spettato-
re si ritrova seduto con.

un paio di occhialacci

da poco prezzo: e deve
usare quel prodotto infe-
riore per guardare un
film sofisticatissimo. E

un paradosso da risolve-

re: creando occhiali tan-

to sofisticati quanto so-

no sofisticati i film».

Colin Baden, ex archi-
tetto, cranio rasato e
grinta da marine, ammi-
nistratore delegato del gi-
gante dell’ottica sportiva
Oakley (acquistato nel 2007
da Luxottica per 2,1 miliardi
di dollari) scuote la testa, sor-
ride, e guarda affettuosamen-
te un paio di occhiali sul tavo-
lo davanti a lui. «Il primo mo-
dello che garantisce una vi-
sione tridimensionale con
lenti otticamente corrette. I
3D Gascan con le lenti curve
¢ la montatura fasciante, che
permettono di muovere la te-
sta in modo naturale senza
dover guardare lo schermo
con il collo inchiodatox.

In collaborazione con la
Dreamworks, dopo due anni
di lavoro («Durante
i quali mi é toccato
guardare centinaia
di volte Kung Fu
Panda», dice alzan-
do gli occhi al cielo)
ecco il frutto del-

Tidea dell’architetto

Baden: «Costruire»

un'espetienza in 3D

accessibile con occhiali ne-
cessariamente piil costosi
(120 dolari negli Usa) ma
che consentano una visione
di alta qualita e moeno fatico-
sa. «Perché il futuro del 3D &
un’esperienza integrata —
spiega Baden —; a casa guar-
dilatv in 3D, giochi a un vi-
deogame in 3D. Poi esci per
andare a bere una birra ¢ al
bar c’é uno schermo piatto
in 3D che trasmette la parti-
ta. E magari dopo vai al cine-

ma: tutto in 3D. A quel pun-
to, 120 dollari sono un inve-
stimento normale: tieni gli
occhiali in tasca, come se fos-
sero quelli da sole. Entro die-
¢i anni scommetto su un
mondo virtuale: intratteni-
mento, ma anche social
network, teleconferenze, atti-
vith industriali e perfino mili-
tari (penso a training e anali-
si di dati). Un mondo nuovo,
virtuale e in 3D: al quale si ac-
cedera con gli occhiali giusti.
E un game changer, qualcosa
che cambia la partita. Io dico
che chi si muove prima — e
bene — pud prendere in ma-
no il mercato. La sfida del fu-
turo & aperta».

Nel settore tecnologia tut-
i pensano al 3D per rivitaliz-
zare un mercato stagnante:
nel 2007, 2008 e 2009 il mer-
cato dei televisori a schermo
piatto — anche grazie ai prez-
7l in progressiva discesa — &
cresciuto del 20% annuo. Nel
2010, la crescita si & pratica-
menfe fermata: +2,9%.

Colpa della crisi, certo, ma
anche di un fenomeno ben
noto a chi s occupa di tecno-
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logia, la «curva di Rogers»:
le -innovazioni tecnologiche
vengono adottate prima da
uno sparufo gruppo di inno-
vatori e poi dai piu numerosi
«early adopter», i primi uti-
lizzatori. Soltanto dopo arri-

va la maggioranza di coloro
che adotta un'innovazione:
Ia massa dei clienti sta 1i. Poi
la curva crolla: lasciando in-
dietro i «ritardatari». In prati-
ca, chi doveva comprare una
tv a schermo piatto — Led,

A Hollywood

I dissidenti: viva la pellicola

' e il 3D & il futuro, ¢'@ una
parte di Hollywood che

dice no alla tecnologia. Ha
cominciato John Woo,
maestro del cinema
d’azione: lo scorso
settembre, premiato a
Venezia con il Leone d’oro
alla carriera ha detto che
«quanto al 3D, io non lo
userd mai, Per me il cinema
& la pellicola. D 3D &

" un'invenzione fantastica, ma
ame sa fanto di
videogioco». Lo segue ora
Christopher Nolan, regista di
Inception e della piti recente

saga di Batman con :
Christian Bale: ha rifintato il
3D e ripete che la tecnologia
rischia @i trasformare il set
in un laboratorio,
danneggiando la spontaneita
degli attori e 1a creativita del
regista. Per ultimo, ecco
Wally Pfister, direttore della
fotografia di Nolan in odore
di Oscar per Inception. Ha
appena partecipato come
testirnonial alla campagna
pubblicitaria della vecchia
Kodak: «Jo girare un film in
digitale? Mat».
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plasma, Led — in questi ulti-
mi anni per sfruttare piena-
mente digitale, satellite e al-
ta definizione ’ha comprata
(grazie anche ai prezzi in ca-
duta libera: in tre anni -36,3
% per gli Led e -51,6% per il
plasma). E il mercato ha ral-
lentato.

La novita che sta adesso
cercando di sedurre i «primi
utilizzatori» & il 3D, disponi-
bile in Italia da meno di un
anno per 'home theater e
sempre pilt popolare nei ci-
nema grazie al «iraino» del
successone di Avatar 'anno
scorso e dall'uscita continua
di nuovi film (come Tron Le-
gacy — per il quale la Qakley
ha realizzato un paio di Ga-
scan dedicati). Proprio per
questo oltre alla connettivita
sul web e all’altissima defini-
zione dei dischi Blu ray (su-
per dvd a risoluzione su mi-
sura per i televisori 1080p)
proprio il 3D é la ricetta con
l1a quale YVindustria della tv
cerca di rivitalizzare il merca-
to. .

Matteo Persivale
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‘globalmente nel 2010, parial 3%
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